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81 % des Quebecois ont lu leur hebdo
au cours du dernier mois



Taux de lecture et fidelite du
Adultes 18 ans +

Consultation de I'hebdomadaire :

3 derniers mois

83%

seémaine

Temps moyen de consultation 23.1 minutes

Appréciation des hebdomadaires .........cccceeeeeverevennne 7.1/ 10
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Fidélité du lectorat :
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Recu mais non lu 8%
Non recu 11%
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La portee additionnelle conféerée par les
quotidiens s’avere tres faible



Hebdomadaires et quotidiens

Taux de lecture et portee combinée
Adultes 18 ans +

Portée combinée - hebdomadaire et quotidien
(lundi-vendredi - lu hier)

Le Journal de Montréal
Le Journal de Québec
La Presse
Le Soleil
The Gazette
Le Devoir
Le Nouvelliste
La Tribune
Le Quotidien
La Voix de I'Est
Le Droit
Progrés Dimanche
24 Heures
Métro
Hebdomadaire (derniére édition)
m Portée de I'hebdo seul W Portée exclusive du quotidien

2 )
I_e er :02 hebdos

MARKETNG Source : sondage Léger Marketing — printemps 2007 ‘ Q U E BEC




Pres de 60 % du lectorat des hebdos se concentre
chez les adultes agés entre 25 et 54 ans



Profil du lectorat



Ratio homme / femme représentatif de la population

. Définition d’un lecteur:

Taux de lecture

A lu ou feuilleté au moins
. une fois ’hebdomadaire au

: cours du dernier mois
Lecteurs 81% :

Non-lecteurs
19%
..................................................................................................................................... SEXE(%)
48% 47% 52% 53%
N | N | B
Hommes Femmes

¥ Population de la zone primaire M Lecteurs PROVINCE DE QUEBEC

: )
I_e er :05 hebdos

A QUEBEC

MARKETING



58 % ages entre 25 et 54 ans
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Revenus representatifs de la population du Québec

REVENU DU MENAGE (%)
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RESIDENCE (%)
(principale et secondaire)
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Les cols blancs composent 64 % du lectorat

Professionnel

Employé(e) de bureau / vente ou

service
Travailleur manuel

Autres
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31% Actifs

e Travail temps plein
33%

e Travail temps partiel /
14% saisonnier
22% * Chomage

Inactifs

* Maison temps plein /
congé temp.

* Retraité(e)
* Etudiant(e)

e Autres

Source : sondage Léger Marketing — printemps 2007
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Le tiers des lecteurs ont des enfants au foyer

TAILLE DU FOYER (%)
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Annexe | - Methodologie

Objectifs de I’enquéte

e Mesurer le taux de lecture des hebdos membres de ’association « Hebdos Québec » dans leurs marchés primaires
respectifs.

o Décrire le profil sociodémographique des lecteurs comparativement a celui de la population de la zone de
distribution de chacun des marchés sondés.

o Fournir des données sur le lectorat des quotidiens dans le territoire de chacun des hebdos membres.

Méthodologie

* Mode de collecte des données : sondage hybride réalisé par entrevues téléphoniques (39%) et sur Internet (61%).

e Période sondée : du 5 mars au 27 mai 2007.

Statistiques générales pour I’ensemble de |I’étude (150 hebdos)
« Nombre total d’entrevues complétées : 32 163.

e Marge d’erreur maximum : +/-0,6%, 19 fois sur 20.
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